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Prubéh prezentace a workshopu

V ramci pracovniho jednani k
problematice aktualizace
Integrované strategie rozvoje
Brnénské metropolitni oblasti
(BMO) 21+, které se uskutecnilo ve
Ctvrtek 28. 11. 2019 od 9:00 do 13:00
hodin v primatorskych saloncich na
Staré radnici, Me¢ova 5, Brno 602
00, prezentovala agentura Media
age UcCastniklm koncept
Marketingové a komunikacni
kampané Brnénské metropolitni
oblasti (dale BMO) pro roky 2019 a
2020 a nasledné je zapojila
pfitomné do aktivity za GCelem
aktualizace Vize strategie rozvoje
BMO.

Prezentace probéhla v druhém bloku
jednani, po Casti vénované tématiim
Integrované strategie rozvoje
Brnénské metropolitni oblasti.
Agentura predstavila G¢astnikiim
komunikacni koncepci zaloZenou na
efektivnim oslovenim co nejvétsi
Casti cilové skupiny, ktera je
definovana jako odborna verejnost

s potencialem zapojeni do
metropolitni spoluprace. U&astnikiim
agentura prezentovala plan na
aktivaci metropolitnich lidrd, sdileni
jejich zkusenosti a prikladt dobré
praxe prostrednictvim
komunikacnich kanald v rdamci
kampané. Nasledné agentura

seznamila pritomné s novym
vizualnim stylem kampané a
postavickou metropolitniho hrdiny,
ktera je bude komunikaci provazet.
Dale zastupci agentury odpovédéli
na dotazy z pléna, které se tykaly
napfiklad zapojeni cilové skupiny
Siroké verejnosti do kampané,
komunikace smérem k politické
reprezentaci municipalit v rdamci
BMO, motivacnich faktort atd.

Nasledovalo cviceni pro aktualizaci
Vize strategie rozvoje BMO.
U&astnikim byla nejdfive
pfipomenuta stavajici vize a pilite,
na kterych je postavena. Nasledné

byla vysvétlena myslenka na
reformulaci vize ve vyzvu, ktera by
odpovidala novému nastaveni
kampané pod heslem
#jednejmetropolitne.

V ramci aktivity méli icastnici,
rozdéleni do Ctyr skupin, doplnit
slova do predepsaného ramce nové
vize. Konkrétné se jednalo o otazku
JAK se ma BMO rozvijet a v JAKE
misto pro Zivot. U¢astnici méli v
casovém limitu 5 minut doplnit
jedno pridavné jméno a dvé az tfi
prislovce zplsobu. V nasledné
diskuzi se mély vize jednotlivych
skupin spojit.



Spolecné se zasadime o to, aby se BMO
(JAK) rozvijela v (JAKE) misto pro Zivot.




Vize strategie rozvoje BMO

Skupina 1: spoleéné se zasadime o to, aby se BMO udrzitelné rozvijela v
stastne, zdrave a prosperujici misto pro Zivot.

Skupina 2: spolecné se zasadime o to, aby se BMO udrzZitelné a solidarné
rozvijela v nejlepsi misto pro Zivot.

Sku pina 3: Spolecné se zasadime o to, aby se BMO dynamicky rozvijela v
prosperujici misto pro spokojeny Zivot.

Sku pina 4: spolecné se zasadime o to, aby se BMO vyvaZené rozvijela v
prijemné misto pro Zivot.
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Diskuze o aktualizaci vize

V nasledné diskuzi reprezentanti * Neshody panovaly i v definici, jaké

jednotlivych skupin predstavili své misto pro Zivot by méla BMO byt.

vize a nasledovala rozprava Hlavnim vnimanym problémem

o jednotlivych slovech v rdmci nové bylo, Ze vysledné fraze jsou prilis

spolecné formulace. V diskuzi vagni, vSeobjimajici a neurcité a ze

Ucastnici nedospéli ke shodé na v mnoha pripadech jde

spole¢ném znéni nové vize. Padaly o opakovani téhoz.

zejména argumenty proti: * VyvstalatéZ otazka, jestli Strategie
rozvoje BMO vibec néjakou vizi

* Slovu UDRZITELNE v kombinaci potfebuje.

se slovem ,rozvijela“, diskutujici
se domnivaly, Ze si obé fraze
odporuiji. Slovo udrZitelné jim
navic prislo neatraktivni. Bylo

zminéno i jako klisé strategickych
dokumentd.
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